1. Date despre program

FISA DISCIPLINEI

1.1 Institutia de Tnvatamant Universitatea Babes-Bolyai

superior

1.2 Facultatea Facultatea de Psihologie si Stiinte ale Educatiei
1.3 Departamentul Departamentul de Pedagogie si Didactica Aplicata
1.4 Domeniul de studii Stiinte ale Educatiei

1.5 Ciclul de studii Master (MA)

1.6 Programul de studiu /

Calificarea STRATEGII DE INVATARE EFICIENTA

2. Date despre disciplina

2.1 Denumirea Strategii formative in pedagogia mass-media PMM4310

disciplinei

2.2 Titularul activitatilor de curs dr. Péter Lilla

2.3 Titularul activitatilor de seminar | dr. Péter Lilla

2.4 Anul de studit 2 |2.5 Semestrul | 3 |2.6. Tipul de Examen | 2.7 Regimul Oblig.
evaluare disciplinei

3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activitatilor didactice)

3.1 Numar de ore pe saptamana 4 Din care: 3.2 curs | 2 3.3 seminar/laborator | 2
3.4 Total ore din planul de invatdmant 126 | Din care: 3.5 curs | 28 | 3.6 seminar/laborator | 28
Distributia fondului de timp: ore
Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 38
Documentare suplimentara in bibliotecd, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 15
Pregatire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 23
Tutoriat 4
Examinari 2
Alte activitati: .................. 1
3.7 Total ore studiu individual 83

3.8 Total ore pe semestru 139

3.9 Numarul de credite 8

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1 de curriculum

4.2 de competente

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1 De desfasurare a
cursului

Sala cu aparatura multimedia, proiectare Power Point,

5.2 De desfasurare a
seminarului/laboratorului

Laptop, proiector, flipchart, conexiune Internet, proiectare Power
Point.




6. Competengele specifice acumulate

Competente profesionale

C1. Cunoasterea aprofundata a domeniului pedagogiei mass-media, si in cadrul acesteia a
dezvoltarilor teoretice, metodologice si practice specifice programului; utilizarea adecvata
a limbajului specific in domeniul pedagogiei mass-media, utilizarea in intocmirea unor
proiecte si programe care vizeaza formarea competentei mass-media pentru diferite varste
scolare.

C2. Utilizarea cunostiintelor psiho-pedagogice, in special cele legate de aria pedagogiei
mass-media pentru explicarea si interpretarea unor situatii noi, in contexte diferite legate de
procesul educational cu scopul educatiei pentru folosirea rationald mass-media pentru
diferite varste scolare.

C3. Utilizarea integrata a aparatului conceptual si metodologic pedagogiei mass-media, Tn
situatii incomplet definite si rezolvarea problemelor teoretice si practice noi utilizand
strategii formative mass-media la diferite véarste scolare.

C4. Utilizarea nuantata si pertinenta de criterii si metode de evaluare cu scopul identificarii
competentei mass-media pentru diferite varste scolare, si formularea unor judecati de
valoare si fundamentarea unor decizii constructive privind dezvoltarea comportamentului
pentru folosirea rationala mass-media la diferite véarste scolare.

C5. Elaborarea unor proiecte de cercetare cu scopul formarii competentei mass-media la
diferite varste scolare utilizand inovativ diferite continuturi, strategii si metode mass-
media.

Competente

transversale

C6. Executarea unor sarcini profesionale complexe, in conditii de autonomie si de
independenta profesionala legate de planficarea si realizarea unor situatii educationale
folosind valentele formative ale mass-media si strategii formative mass-media la diferite
varste scolare.

C8. Autocontrolul procesului de Tnvétare, analiza reflectiv-critica a propriei activitati
profesionale legate de folosirea unor continuturi, strategii si metode in procesul
educational vizand asigurarea valentelor formative ale mass-media la diferite varste
scolare.

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor acumulate)

7.1 Obiectivele generale - ldentificarea, interpretarea si evaluarea principalelor evolutii, orientdri

ale disciplinei

si perspective de analiza a pedagogiei mass-media;

Identificarea functiilor si disfunctiilor ale comunicarii de masa, a
valentelor pozitive si negative ale diferitelor tipuri mass-media.

Analiza reflectiv-critica si formularea judecatilor de valoare proprii
privind diversificarea campului educational cu scopul asigurarii
valentelor educationale pozitive mass-media, Si integrarea acestor
judecati de valoare in competenta profesionala individuala.

Constientizarea nevoilor si cerintelor societatii mediatizate fata de
educatia formala, si formarea capacitatii de reflectare la aceste cerinte

Integrarea si utilizarea efectiva in practica scolara a demersurilor si
tehnicilor moderne de proiectare, implementare, evaluare mass-media,
cu scopul optimizarii procesului educational, si Th concordanta cu
cerintele curriculare actuale;

Dobandirea unor abilitati specifice de integrare si utilizare in practica
educationala principalelor concepte, teorii, modele si principii
pedagogiei mass-media, ceea ce asigura optimizarea procesului
educational.

Constientizarea rolului cadrelor didactice in receptarea si interpretarea




mesajelor mass-media cétre elevi, si a competentelor profesionale
pedagogice de integrare valentelor formative ale mass-media cu scopul
diversificarii procesului educational.

Proiectarea si realizarea unor situatii de Tnvatare eficienta cu scopul
integrarii strategiilor mass-media in procesul educational la diferite
varste scolare.

Proiectarea si elaborare unor proiecte de implementare a educatiei
mass-media in educatia formald, identificarea si evaluarea directiilor si
tendintelor de integrare a cursului optional ,,Competenta in mass-
media” la diferite cicluri scolare.

7.2 Obiectivele specifice

Prin prelucrarea disciplinei studentii masteranzi vor fi capabili:
- S& identifice diferitele tipuri de mesaje mass-media, si sa analizeze in

mod critic si reflecitv efectele pozitive si negative ale acestora asupra
scolarilor de diferite varste.

- Sa constientizeze nevoile si cerintele societdtii mediatizate asupra

educatiei formale si nonformale, si sa reflecte in practica educationala
prin integrarea valentelor pozitive si a strategiilor mass-media in
procesul educational.

- Sa elaboreze proiecte de cercetare cu scopul integrarii strategiilor

mass-media in procesul educational la diferite cicluri scolare si cu
scopul formarii comportamentului rational Tn folosirea mass-media la
diferite varste scolare.

- Sa proiecteze si sa realizeze situatii de Tnvatare centrate pe Tnvatarea

eficienta prin integrarea unor strategii, metode si procedee mass-media
si multimedia Tn procesul educational, s& elaboreze un portofoliu
individual (,,Ghid de bund practici mass-media”).

- S& integreze si sa utilizeze Tn practica scolard a demersurilor si

tehnicilor moderne de proiectare, implementare, evaluare mass-media
in concordanta cu cerintele curriculare.

8. Continuturi

8.1 Curs

Metode de predare Observatii

1. Mass-media ca factor educativ. Delimitari Brainstorming,

conceptuale I.

prelegere, explicare,
problematizare,
descoperire dirijata

2. Mass-media ca factor educativ. Delimitari Brainstorming,

conceptuale 11.

Prelegere, explicare,
problematizare,
descoperire dirijata

3. Principalele teorii despre efectele mass-media I. Prelegere, explicare,

problematizare,
descoperire dirijata

4. Principalele teorii despre efectele mass-media Il. Prelegere, explicare,

problematizare,
descoperire dirijata

5. Caracteristicile efectelor mass-media la diferite Brainstorming,
varste |. Efecte timpurii si la varsta prescolara Prelegere, explicare,

problematizare,
descoperire dirijata

6. Caracteristicile efectelor mass-media la diferite Prelegere,




varste |. Efecte la varsta scolara mica si in adolescenta

brainstorming, exemlu
demonstrativ, vizionare
de film,
problematizare,
descoperire dirijata

7. Valentele educative mass-media in familie. Tipuri
de mediere mass-media

Brainstorming,
Prelegere, explicare,
problematizare,
descoperire dirijata

8. Valentele educative mass-media Tn scoala.
Necesitdti, posibilitati si nevoi in procesul educational

Prelegere, explicare,
problematizare,
descoperire dirijata

9. Mesaje prin mass-media. Disfunctii ale comunicarii
de masa. Informare si manipulare prin mass-media

Brainstorming,
Prelegere, explicare,
problematizare,
descoperire dirijata

10. Diferite tipuri mass-media si valente educative
pozitive si negative 1. (filme pentru copii, desenele
animate si altele)

Prelegere, explicare,
problematizare,
vizionare de film,
descoperire dirijata

11. Diferite tipuri mass-media si valente educative
pozitive si negative Il. (reclame, stiri si altele)

Brainstorming,
Prelegere, explicare,
problematizare,
vizionare de reclame,
descoperire dirijata

12. Educatia pentru folosirea rationala a mass-
media/multimedia

Prelegere, explicare,
problematizare,
descoperire dirijata

13. Strategii formative mass-media 1. Activitati
centrate pe invatarea eficienta prin strategii si metode
multimedia

Brainstorming,
Prelegere, explicare,
problematizare,
descoperire dirijata

14. Strategii formative mass-media Il. Mass-media si
dezvoltarea curriculara

Prelegere, explicare,
problematizare,
descoperire dirijata

Bibliografie:

Albulescu, I. (2003): Educatia s mass-media. Comunicare s invatare in societatea informationala,
Editura Dacia, Cluj-Napoca.

Bryant, J., Oliver, M. B. (2008): Media Effects. Advances in Theory and Research. Third Edition.
Routledge, UK.

Mishra. S. — Sharma, R. (2005): Interactive Multimedia in Education and Training. IG Open
University, Idea Group Publishing, Melbourne.

Koncz, 1., Nagy, A.l. (2002): A média pedagogiai és pszicholégiai problémai. Image Kiado,
Szentendre, 75-206.

McQuail, D. (2003): A témegkommunikacio elmélete. Osiris Kiado, Budapest

N. Kollar, K. — Szab6, E. (2004): Pszichol6gia pedagogusoknak. Osiris Kiadd, Budapest, 572-589.
Péter Lilla, Balazs Szilvia (2009): Children between sustainable development and commercials.
ISSN 2065-1430, Acta Didactica Napocensia, p.65-74 (http://adn.teaching.ro/)

Péter Lilla (2010): Children in the World of Commercials. Some Thoughts Concerning the
Relationship between Children and Advertisement, ISSN 1843-7133, NeueDidaktik. p.16-27.

(http://dppd.ubbcluj.ro/germ/neuedidaktik/index.html)

Téth Laszlo (2000): Pszicholdgia a tanitasban. Pedellus Tankdnyvkiadd, Debrecen
Vajda Zs., K6sa E. (2005): Nevelésléektan. Osiris Kiado, Budapest, 363-431




Bryant, J. — Oliver, M. B. (2008): Media Effects. Advances in Theory and Research. Third Edition.

Routledge, UK.

8.2 Seminar / laborator

Metode de predare

Observatii

1. Delimitari conceptuale. Cerintele si nevoile
educatiei contemporane si mass-media

brainstorming,
conversatie, joc, lucru
in grup

2. Caracteristicile efectelor mass-media la diferite
varste. Mass-media si obiceiuri de utilizarea mass-
media si de mediere |.

Micro-prelegere,
conversatie, joc, lucru
in grup

3. Caracteristicile efectelor mass-media la diferite
varste. Rezultate relevante ale cercetarilor nationale si
internationale

Micro-prelegere,
conversatie, joc, lucru
in grup, tehnici de
cooperare

4. Competenta digitala — competenta cheie europeana

Micro-prelegere,
conversatie, joc, lucru
in grup, tehnici de
cooperare

5. Competenta in mass-media — la diferite cicluri

........

Micro-prelegere,
conversatie, joc, lucru
in grup, tehnici de
cooperare

6. Competenta in mass-media — directiile elaborarii
unui curs optional pentru ciclul primar/sau gimnazial |.
Teme relevante (mass-media delimitari conceptuale,
caracteristici, tipuri)

Micro-prelegere,
conversatie, joc, lucru
in grup, tehnici de
cooperare

7. Competenta in mass-media — directiile elaborarii
unui curs optional pentru ciclul primar/sau gimnazial
I1. Teme relevante (televiziunea si Internetul)

Micro-prelegere,
conversatie, joc, lucru
in grup, tehnici de
cooperare

Valabil pentru toate
activitatile de seminar:
studentii masteranzi
lucreaza in grupuri de
cate 2 sau 3 persoane Si
prezinta subiectele
propuse pe baza
literaturii de specialitate
mentionate n
bibliografie. Accentul se
pune pe practica,
aplicabilitate si
interactivitate

8. Competentd in mass-media — directiile elaborarii
unui curs optional pentru ciclul primar/sau gimnazial
I11. Teme relevante (filme, desene animate, programe
pentru copii)

Micro-prelegere,
conversatie, joc, lucru
n grup, tehnici de
cooperare, vizionare
filme sidesene animate

9. Competenta in mass-media — directiile elaborarii
unui curs optional pentru ciclul primar 111. Teme
relevante (jocuri PC, stiri)

Micro-prelegere,
conversatie, joc, lucru
in grup, tehnici de
cooperare, integrarea
instr. mass-media

10. Competentd Tn mass-media — directiile elaborarii
unui curs optional pentru ciclul primar I1l. Teme
relevante (reclame)

Micro-prelegere,
conversatie, joc, lucru
in grup, tehnici de
cooperare, vizionare
reclame

T

Micro-prelegere,
conversatie, joc, lucru
in grup, tehnici de
cooperare

T

mass-media Il.

Micro-prelegere,
conversatie, joc, lucru
in grup, tehnici de
cooperare

13. Activitati centrate pe Tinvatarea eficienta prin
strategii si metode multimedia I.

Micro-prelegere,
conversatie, joc, lucru
in grup, tehnici de

Valabil pentru toate
activitatile de seminar:
studentii masteranzi
lucreaza in grupuri de
cate 2 sau 3 persoane i
prezintd subiectele
propuse pe baza
literaturii de specialitate
mentionate Tn
bibliografie. Accentul se
pune pe practica,
aplicabilitate si
interactivitate.




cooperare

14. Activitati centrate pe Tinvatarea eficienta prin | Micro-prelegere,

strategii si metode multimedia II. conversatie, joc, lucru
in grup, tehnici de
cooperare
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9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitatii epistemice,
asociatiilor profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

Continutul disciplinei este Tn conformitate cu informatiile considerate relevante de catre
reprezentantii din tara si din strainatate din domeniile stiintelor educationale si a cercetarilor teoretice
si empirice educationale. Se bazeaza pe o bibliografie relevanta nationala si internationala mass-
media, Si totodatd temele propuse sunt in concordanta cu necesitatile educatiei contemporane si a
formarii competentelor profesionale ale pedagogilor. Temele se armonizeaza cu o bibliografie
nationald si internationald de specialitate legatd de pedagogia mass-media, si asigura formarea
compementelor profesionale si cele transversale vizate in programul master.

10. Evaluare

Tip activitate 10.1 Criterii de evaluare 10.2 metode de evaluare | 10.3 Pondere din
nota finala

10.4 Curs Participare activa la

conversatiile euristice si Observare sistematica
dezbateri legate de diferite
teme propuse.

Cunoasterea si utilizarea
integrata a aparatului
conceptual si metodologic
pedagogiei mass-media, Examen scris 70%
analiza reflectiv-critica si




formularea judecatilor de
valoare proprii privind
diversificarea campului
educational cu strategii
formative mass-media.

10.5 Seminar/laborator | 1. Participare activa la
conversatiile euristice si
dezbateri legate de diferite
teme propuse.

2. Sustinerea de micro-
prelegeri, realizarea si
aplicarea in cadrul acestora a Observare sistematica 30%
unor exercitii/sarcini
pedagogice legate de temele
propuse.

3. Elaborarea — in lucru de
grupa — a unei discipline
optionale cu titlul
»,Competentd Tn mass-
media” sau ,,Folosirea
rationala mass-media”. Portofoliu
4. Construirea unui
portofoliu individual care sa
contina strategii formative
mass-media care pot fi
utilizate Tn vederea asigurarii
invatarii eficiente.

10.6 Standard minim de performanta

Identificarea si interpretarea principalelor evolutii, orientari, modele si perspective de analizé a
pedagogiei mass-media.

Cunoasterea si utilizarea integrata a aparatului conceptual si metodologic pedagogiei mass-media,
delimitari conceptuale de specialitate

Cunoasterea, identificarea si utilizarea a unor strategii mass-media pentru diferite cicluri scolare,
operationalizarea cunostintelor teoretice Tn elaborarea unor proiecte individuale sau de grupa.

Participare activa la seminarii (sustinerea de cel putin o micro-prelegere, propunerea si realizarea unor
exercitii pentru colegi legate de temele propuse, elaborarea unui portofoliu individual).

Data completarii Semnatura titularului de curs Semnaétura titularului de seminar
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